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Presentacion

La marca Universidad de Manizales es una promesa de valor y un activo muy valioso para la
Institucion: la marca es la suma de todas las caracteristicas tangibles e intangibles que nos definen
y proyectan a través de todos los puntos de contacto y contribuyen a formar el imaginario comdn
delaexperiencia“Universidad de Manizales”.

Todas las expresiones de la marca, desde el estilo visual hasta el tono de la comunicacion de los
miembros de la comunidad académica, contribuyen a crear impresiones sobre la Institucion ante
los distintos publicos objetivos.

La marca Universidad de Manizales debe ser gestionada con precisidony efectividad para promover
una expresion consistente en todos los mercados y proteger su valor. La estrategia de Marca de la
Universidad le define una promesa central de marca que se alinea con el sistema de planificacion
de la Universidad. La definicion de este concepto estratégico involucrd una evaluacion de las
percepciones que los publicos internos y externos tienen de la Universidad en relacién con su
entorno.

Asi, la estrategia de marca describe quién es la Universidad de Manizales, qué hace y en qué se
diferencia. Es el eje central, punto de partida y plataforma para el desarrollo de todas las
comunicacionesinternasy externas de la Institucidn, de sus facultades, programas, dependencias
ydelasunidadesde negocios.

Cada miembro de la Institucion es embajador de la marca y debe velar por su integridad: todos
compartimos laresponsabilidad de mantenery promoverla marcadela Universidad de Manizales.

Este manual describe los estandares de uso de la marca Universidad de Manizales. Se trata de
normas de uso dirigidas a las personas que tienen la responsabilidad sobre el disefio, creacion o
produccion de cualquier soporte de comunicacion. Todas las aplicaciones de la marca deben
seguirloslineamientos que se describen en este manual de uso de marca
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Logotipo
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UNIVERSIDAD DE UNIVERSIDAD De
MANIZALESe MANIZALES:.

El Logotipo de la Universidad de Manizales es una construccion inteligente de imagenes con proyeccion Institucional. En los
procesos de Identidad Corporativa este concepto debe estar claramente sustentado en aspectos de significacion: la forma
delplano expresivo debereflejarel contenidoy laintencion comunicativa.

El logotipo estd compuesto por dos elementos: el nombre “Universidad de Manizales” en altas en una tipografia
personalizada especialmente,y elsimbolo como complemento.

Ellogotipo de la Universidad de Manizales se sustenta en una estructura cuadrada, que le da solidez, modernidad y fuerza
como Institucion.

El simbolo es una abstraccidon del conocimiento al que se le aplicé una revitalizacion de marca o lifting que retomé el
anteriory le dio un aspecto mas moderno que refleja proyeccion, crecimiento, experiencia y poder, con una aplicacion de
luminosidad que aporta unainvitacion amirarel futuro.




Uso logotipo monocromatico

Hace 12 afios, nuestra marca experimento un lifting de su logotipo, una evolucion
que incluyo el desarrollo de versiones en positivo y negativo, permitiendo una
mayoradaptabilidad en distintos fondos y contextos.

Esta actualizacion fue clave en su momento para consolidar la identidad visual y \
dotar de versatilidad al uso del simbolo en mdltiples aplicaciones. Hoy, una
década después y tras un afio de andlisis y uso, reconocemos la necesidad de ‘
continuar avanzando con la misma coherencia que ha caracterizado a nuestra
marca. Por eso, proponemos incorporar y privilegiar el uso del logotipo en una UNIVERSIDAD D&

tinta. Esta decision responde a tres razones principales desde el enfoque MANIZAL&5®

estratégico del branding:

1.Limpiezavisualy minimalismo

El disefio a una tinta representa una apuesta por la simplificacion visual, alinedndose con las tendencias globales de marcas que
privilegian la claridad, la legibilidad y la economia de elementos visuales. Este enfoque permite que el logotipo respire mejor en
cualquierformato, desdedigital hastaimpreso.

2.Eleganciaysobriedad
La version monocromatica aporta una estética mas elegante, sobriay atemporal, que se percibe con mayor madurezy solidez. Esto no
solofortalece lapercepcion de marca, sino que también eleva su aplicacion en entornosinstitucionales, corporativos y de alto impacto.

3.Modernidady coherencia en entornos digitales

Enunentorno cadavez masdigital, la claridad y funcionalidad del logotipo en pantallas es clave. Una tinta permite mayor consistencia
y adaptabilidad en interfaces web, redes sociales, apps y sistemas de impresion rapida, asegurando que la marca se vea bien en todos
los escenarios contemporaneos.

Esta no es simplemente una decision estética, sino una evolucion estratégica que respeta el legado visual construido, pero lo
llevaaun nivel de mayor sofisticacion, proyecciony coherencia con los nuevos canales y audiencias.
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Identificador

o [ < [ ]
simbolico
El simbolo se compone de una
estilizacion del anterior, construido
sobre las dos columnas y el haz de luz,
asi: Las columnas en forma triangulada
con una disposicion abstracta, mientras

que el haz de luz se compacté para
imprimirle fuerza y contraste.

Columna i
Columna 2

Marco de fondo en diagonal
Haz de luz
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Marca registrada




Identificador
textual

Tipografia. Para asegurarse que el
logotipo tenga mas consistencia, se ha
seleccionado una sola fuente con una
personalidad sencilla pero fuerte, la
Neuropol que refleja fuerza,
modernidad, dinamica e impacto, en una
referencia san serif, que significa
juventud y movilidad.

En el logotipo su alineacion es al centroy
utiliza mayusculas siempre en
proporcion simétrica, para la escritura
del nombre.

Tipografias secundarias sugeridas.
Se recomienda el uso para lograr una
identidad visual corporativa de las
siguientes familias tipograficas en los
diferentes soportes de comunicacion.

Estas familias tipograficas por su gran
variedad son recomendadas para uso en
impresos, publicidad, catalogos,
publicaciones y materiales de otro tipo.

\
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UNIVERSIDAD DE
MANIZALES:.

Tipografia neuropol

ABCDEFGHUKLUMN abcdefghijkim
NOPAQRSTUVWXYZ nloparstvwxyz

Se recomienda el uso de neuropol Unica y exclusivamente en el logotipo
no en otras aplicaciones publicitarias.

Poppins
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/ () =2i

Roboto
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890!”#$%&/()=?;




Identificador
cromatico

Para la Universidad de Manizales es
importante contar con todas las ventajas
que puede aportar un color.

El verde es la representacion de la razon,
la l6gica, el cooperativismo, la
solidaridad y la sostenibilidad, principios
que representan la esencia de la
Institucion.

Todo esto hace del color un elemento
primordial dentro del logotipo. Como
color basico se encuentran el blanco que
significa transparencia y amplitud. Es un
color que transmite bienestar, grandeza,
fuerza, liberacion y descanso.

El neutro es el verde oscuto que
representa sobriedad y poder, también
despierta asociaciones como respeto.

1

i
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R:0 C:88
G:51 M:61
B:51 Y:66
K: 75
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R:51 C:73

G:204 M:0

B: 102 Y:100
K: 70
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R: 153 C: 22

G:204 M:0

B:51 Y:100
K:0

#99CC33



Reproducciones

Tamaifio minimo. El logotipo es un
disefio vectorial que permite su 2,0227cm
reproduccion a cualquier escala.

El tamafio minimo al que se debe utilizar
el Logotipo es a una longitud de
2,02x1,60cms. para asegurar su
legibilidad en los soportes de
comunicacion.

UNP/ERSIDAD De

Visibilidad. El nivel de visibilidad adecuado para cada soporte de comunicacion esta determinado por la preponderancia
que debe tener el logotipo de la Universidad de Manizales en una pieza en particular.

En el caso de impresos, en donde se hace un gran despliegue de los programas, servicios y productos de la Institucion y sus
especificaciones, el logotipo puede tener un nivel de visibilidad bajo.

En el caso de soportes de comunicacion en donde la fotografia es el principal punto focal, el logotipo puede tener un nivel
de visibilidad medio.

En el caso de soportes de comunicacion, en donde el principal punto focal es el logotipo, puede tener un nivel de visibilidad
alto.




Reproducciones.
Area de reserva

El logotipo esta rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser
respetado para garantizar la claridad
y perfecta legibilidad de la marca.

Ningun elemento (grafico, fotografia,
texto o corte de pagina) debe invadir
esta area.

El area minima de proteccion esta
dada por la unidad de medida que
corresponde al alto del Logotipo de la

Universidad de Manizales. UN'V&ES'DAD D&

La medida 0,2436 cms. debe ser
respetada a cada uno de los 4 lados
del Logotipo e incluso debe ser mayor
siempre que sea posible.

Nunca se debe romper o recrear esta
configuracion.
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Arquitectura de marca.
Programas y Facultades

Cualquier logotipo de facultad o nombre
de programa, debe ser usado siempre al

lado de la Universidad para respetar la |
jerarquia de la Institucion; no puede ser Mercadeo \ J
usado encima del mismo. Nacional e ‘ E%gﬁglcwo%ﬁ ‘

Y ADMINISTRATIVAS UNIVERSIDAD D&

Ubicacion: ambos logotipos deben ser Internacional MANIZALES®
puestos en un lugar visible.

Jerarquia de tamaiio: cualquier
Logotipo debe ser usado, siempre, en
una proporcion maxima del 80% del

t fio del logotipo de la Universidad. ’
amario del logotipo de la Universida \./ Escuela! de”
/| Comunicacion

Tipografia: para el uso de nombres de Social y Periodismo

UNIVERSIDAD De

programasy areas que pertenezcan a las MANIZAL ESe
facultades se usa la fuente Roboto.




Arquitectura de marca.
Direcciones y dependencias

La marca tiene una estrategia monolitica
para la Universidad y tiene un sélo
logotipo constituido por su simbolo, y el
nombre de la Universidad tanto en la
version de la razdn social “Universidad
de Manizales” o en su version abreviada
y dominio de Internet “UManizales”.

No es aceptado combinar sélo el simbolo
con el nombre de alguna de sus
dependencias sin el nombre de la
Universidad.

Solamente se permite agregar el nombre
de una dependencia al lado del logotipo
como se muestra en el ejemplo.

Todas las piezas publicitarias contendran
un maximo de dos logos de
dependencias de la universidad. Si el
evento, proyecto o actividad a
comunicar involucra tres dependencias
0 mas se entiende que es un proyecto de
orden institucional y en este caso lleva
Unicamente el logo de la UManizales.

Division de \ .y
Desarrollo /|
Humano ' uNiversiIDAD De
MANIZALES
\‘y Biblioteca
i y Centro de
UNIVERSIDAD DE Recur
MANIZALEG, | ccursos




Arquitectura de marca.
Areas que dependen de direcciones o dependencias

En el caso de requerir que dentro de una ‘ Division de
pieza publicitaria se incluya el nombre ) 4 ‘ Desarrollo Humano

de un area que depende de una
direccion o dependencia, el nombre se K’;Xﬁg%f&l:g@ Cultura y Deporte

ubicara debajo del nombre de la misma.
Sin excepciones, la tipografia Roboto Lt
normal.

. y Division de
(| ‘ Desarrollo Humano
UNIVERSIDAD De ' A . .
MANIZ AL ESo Promocion y Mantenimiento
de la Salud

\‘.y‘ ‘ Vicerrectoria |
Unveraoappe | INStituto Pedagogico

MANIZALESe



Arquitectura de marca.
Proyectos de impacto externo

El logosimbolo Universidad de Manizales es el
elemento grafico mas importante de nuestra 7~
imagen institucional y por ello se considera

suficiente para la mayoria de las piezas ,I | \“y‘

comunicativas que produce la institucion. | CENTRO DE |
PRSE%%?SISEL UNIVERSIDAD D&
No obstante, algunas areas de la Universidad ‘\ UMANIZALES MANIZALESe

estan volcadas a la proyeccion institucional y
ofrecen servicios que implican el
relacionamiento directo con usuarios o clientes
externos. Para estos casos puntuales la
Universidad disefia logotipos acordes con la

marca Universidad de Manizales, que siempre \‘.y Oficina de

conservan el logotipo de la UManizales a un { Graduados
lado pues es la Universidad la marca sombrilla UManizales

que da el respaldo a dichos proyectos. UNIVERSIDAD DE

MANIZALESe

Los logosimbolos auténomos de uso dual

(logosimbolo+marca UManizales) se disefian ‘
Unicamente para las revistas y publicaciones ‘
académicas, los observatorios y las unidades o ) ‘
centros de impacto externo. Las dependencias,

erned

oficinas y grupos internos, asi como los UNIVERSIDAD DE Educacisn ablerta al mundo
programas de pregrado, posgrado y educacion
continuada, se acogen a la arquitectura
monolitica de marca Universidad.

MANIZALESe




Presentacion de
logotipo con otras
marcas. Cobranding.

Cuando el logotipo de la institucion vaya
acompanado de logotipos de otras
instituciones o empresas externas, se

H

ubica en el extremo derecho si para un D'reccf‘?"
uso impreso; en caso que sea uso digital de Proyeccpn UNNERSIDAD DE
se ubica al extremo izquierdo, Social MANIZALESe

manteniendo siempre su area de Alcaldia de Manizales

proteccion y reserva.
Si el logotipo aparece en un evento que
no esta organizado por la UManizales, su
ubicacion esta sujeta a la disposicion
que le otorgue el proveedor externo,
respetando su area de protecciony
reserva.

uni>ersia

UNIVERSIDAD De
MANIZALESe



Presentacion de
logotipo con otras
marcas. Cobranding.

o Instituciones que
Organizan o invitan

En caso de participacion en un evento
organizado por la Universidad de
Manizales y donde deban ir incluidos
mas de dos logotipos de otras
instituciones o aliados, debe realizarse la
diferenciacion entre quienes organizan,
apoyan 6 invitan.

e Instituciones apoyan




Variables
permitidas

Los logotipos se pueden trabajar en
versiones de positivo y negativo. y su
uso dependera del fono en donde
sea aplicada la marca.

1 M
! ‘
UNIVERSIDAD D&
VPOl ~ANEA.




Variables
no permitidas

UNIVERSIDAD DE
MANIZALES®e

Para la correcta aplicacion de la
Identidad Corporativa de la Marca
Universidad de Manizales en los
diferentes soportes, es fundamental
mantener la uniformidad de sus
caracteristicas técnicas. En este orden de

ideas no es posible cambiar el color del Q 8 ‘
logo, agregarle elementos externos o
modificar los que ya tiene. \ ‘
\
A continuacion se muestran algunos de ‘ ‘

los usos prohibidos: UNIVERSIDAD DE UNIVERSIDAD DE-
MANIZALESe NMANIZALESe

UNIVERSIDAD DE
MANIZALES®e



Aplicaciones visuales
Impresos. Digitales.

Para la correcta aplicacion del logotipo 1 \” ((:(;; Acteditacion
_ : : / Alta Cdlidad

de la Universidad, se disponen algunas wavsseao e

normas de su uso en piezas publicitarias Nl o .

impresas y digitales.

eInscripciones mﬂw‘.fm,r

Si dentro del manual no aparece la pieza
a realizar o necesita recomendaciones de
su utilizacion, por favor consulte con la
Direccion de Comunicacionesy
Mercadeo.

Estamos listos
para ayudarte |

1 () Contactanos L
i (+57)304 377 04 00 k .

El uso de color depende del color de
fondo de la pieza a usar, siempre
favoreciendo la visibilidad del logotipo.

Programas de pregrado

Yy posgrado

presenciales y virtuales

Doctorados Maestrias Especializaciones

Escanea este QRy
obtén informacioén del
programa de tu interés

E - www.umanizales.edu.co

[ J. L |
P B ﬂm‘iwl?s




Aplicaciones visuales
Impresos.

T

L]

UNIVERSIDAD D&
MANIZALES:

Ml

[ |
UNIVERSIDAD DE
MANIZALESe

UNIVERSIDAD De:
MANIZALES:

105-

Programas de pregrado

y posgrado

presenciales y virtuales

8132125

Doctorados Maestrias Especializaciones.

Escanea esto QRY
obtén informacién del e

ales.edu.co

TIENES ALGUNADUDA?
CONTACTANOS
©320 694 9566
Conoce los programas alos
que apiican las Becas Bion
einscribete hoy en:
www.umanizales.edu.co




[ Y|
UNIVERSIDAD De
MANIZAULESs

El Logotipo de la Universidad de
Manizales debera ubicarse siempre en la

parte superior izquierda o en la parte

inferior izquierda de cualquier soporte
de comunicacién grafica digital, salvo

aquellas ocasiones en las que el formato

donde vaya a estar ubicado no lo
permita y de ser asi se ubicara centrado.

H

UNIVERSI
MANIZ/

DAD DE
ALESe

) Acreditacién
(‘?‘s'/:?lnsmuclonal
N/ ' Alta Calidad

ERSIDAD DE
MANIZALES:

eIndcripciones
H ¢ .
p e W ié

®Finanzasy
Negocios By
Internacionalesy

gN—"h
MANIZALESi

N N »

S eInscripciones abientos -

. Estames listos
: para ayudarte
: Contactanos amos fistos -
() |, paraayudarte :
: | (& Contactanos :
. (+57)3043770400 .

!
il

(+57)304 377 04 00




Aplicaciones visuales
video.

AAAAAAAAAA

MANIZALES:




Aplicaciones visuales
Uso corporativo

uN\v&Qﬂ oe
MANIZALES:
Cra 9 Nro.19-03 ( N )Acreditacién
f2) 3 g
PBX (606) 887 96 80 QV/ Institucional
Manizales, Colombia N/ “ Alta Calidad

- o Oficina de
Proyeccion Graduados
Social . UManizales
UNIVERSIDAD D&
MANIZALES:
Certifican que:

A culminado satisfactoriamente el proceso de formacion en

Realizado en la Universidad de Manizales en el afio 2025

Beatriz Alzate Gomez

Directora de Proyeccion Social

Judith Alzate Acevedo

Coordinadora Oficina de Graduados




Aplicaciones visuales
Uso corporativo

LY
UNIVERSIDAD D&
MANIZALES

UNIVERSIDAD D&
MANIZALES:

Acrednacnon
((‘é)\‘i'ﬁ{’déﬁ‘s.‘%‘\ \nstltucxoncll

Calidad Calid
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Aplicaciones visuales
Uso corporativo

UNIVERSIDAD De
MANIZALESe

RESOLUCION NO. 012
Nombre G,’—bAcreditqcién 28 DE MAYO DE 2025
Cargo ( 74 Institucional Por medio de la cual reconoce, se exalta el nombre y pone como ejemplo al

UNIVERSIDAD DE Facultad, direccion mziﬁ‘l)tg‘&g“ggm DOCTOR ANTONIO DUQUE QUINTERO
MANIZALESs (606) 887 96 80 ext. 000 S QUE QU

£l Consejo Superior de la Universidad de Manizales, en uso de sus facultades legales, estatutarias, y

CONSIDERANDO

Que en atencion al articulo 17 literal v) del Estatuto General es funcion del Consejo Superior “Otorgar
reconocimientos especiales a personas o instituciones que auicio del Consejo lo merezcan. Para tal fin
el Consejo Superior reglamentard la materia

Que la Universidad de Manizales tiene entre sus principios el reconocimiento y la exaltacion de quienes,
consuvidayobra, alaformacion acat  clentificay ética
delacomunidad;

Que el doctor Antonio Duque Quintero fue maestro de generaciones, humanista incansable y
pr formacion i mpo delasalud;

] Que fue pionero de la cirugia pedidtrica en Colombia y fundador de procesos académicos esenciales,
entendiendo y cultivando, desde sus inicios, el valor de cuidar la diferencia en todos los Gmbitos en los
cuales participé;

I doctor Dug mé , sino que construy6 una Escuela, dejando un legado que
UNIVERSIDAD De trasciende titulos o salas de cirugia, reflejado en la ética, la ternura y la humanidad con la que

MANIZALESe acompans apacientes, familias y colegas;

Que su ejemplo inspira hoy y siempre a nuestra comunidad académica, en especial a quienes
d | debeestaral dignidad humana

Por lo anterior Que el Consejo Superior a través de consulta ad-referéndum del 28 de mayo del
presente afio consideré pertinente otorgar el presente reconocimiento, y;

ARTICULO PRIMERO. Rendir un homenaje péstum q intero, u
Cargo invaluable aporte a la medicing, a la educacion y a la formacion ética de generaciones de
profesionales de la salud

Extension
Movil ARTICULO SEGUNDO. Exaltar su legado como educador, médico y ser humano integro, cuya huella
Correo electronico p las aulas, delal Manizales.

ARTICULO TERCERO. Entregar nota de estilo de la presente resolucion a su familia como testimonio del

respet
COMUNIQUESE Y CUMPLASE
Dada en Manizales, a los veintiocho (28) dias del mes de mayo de 2025
Cra. 9 N° 19-03 - MANIZALES, COLOMBIA
Tel.: (+57)(6) 887 9680 FAX: 884 1443 )
Néstor Jaime Castafio Pérez Luz Eliana Gallego Henao
Presidente Secretaria General

www.umanizales.edu.co




Aplicaciones visuales
Elementos de merchandising

UNIVERSIDAD DE
MANIZALESe.




Senalética
23Ccm

sa I a Nombre de dependencia
Fuente: Franklin Gothic Demi Cond

S
o
g Los Yarumos Tamafio min: 40 pt
Logotipo 3x4 cms
| NMANIZALES:

16 cm

Aula

Letra bloque
Fuente: Franklin Gothic Demi Cond

Tamano: 298 pt

NUmero de aula:
Nn& Fuente: Franklin Gothic Demi Cond
Tamafio: 298 pt

15¢cm

Logotipo 2x3 cms

Primer piso  Segundo piso  Tercer piso Cuarto piso




Aplicaciones visuales
Bordados

H

UNIVERSIDAD De
MANIZALESe




Otras consideraciones
Sello Acreditacion de Alta Calidad

El Ministerio de Educacién Nacional

de Colombia renovo la Acreditacion . ..

Institucional por 8 afios, a la (‘VQ AcredthCIon
Universidad de Manizales, mediante // Institucional
la resolucién ndmero 8302 del 22 de V “ Alta Calidad

abril de 2025 El uso del lOgOtipO con Res. 8302 del 22 de abril de 2025. Por 8 anos
acreditacion de alta calidad debe ser
usado en todas las reproducciones de

piezas promocionales de programas (‘V"D Acreditqcién
de la UManizales. En piezas v7/ Institucional
instituci Y “Alta Calidad
institucionales el uso del sello de

Res. 8302 del 22 de abril de 2025. Por 8 anos

acreditacion de alta calidad quedara
a discrecion del disefiador y no sera
necesario que vaya a un lado del

i

logotipo, como su nombre lo indica caraiied | AT
puede usarse como se’ll-o enun Masstriaien B TN
costado de la pieza grafica. g\ Conoce elproceso

para ingresari@iahiUManizales

Color: el color usado principalmente
debe ser el verde oscuro, el uso del
sello positivo y negativo sera solo
usado cuando el formato no permita
reproducciones a color




Otras consideraciones
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